
BRAND MANUAL



WAKE & WONDER

OUR PRODUCT/ BACKGROUND

Wake & Wonder เป็นแบรนด์เสื้อผ้าแอคทีฟแวร์ โดยเฉพาะ

เสื้อผ้าโยคะ ที่กรุงเทพ ประเทศไทย

WAKE & WONDER

• BRANDS: WAKE & WONDER ACTIVEWEAR

• GEOGRAPHY AREA: กรุงเทพ ประเทศไทย 

• PRODUCT: เสื้อผ้าโยคะ เสื้อผ้าแอคทีฟแวร์สำาหรับผู้

หญิง

• DISTRIBUTION: ขายออนไลน์ WHOLESALE และตาม

สตูดิโอโยคะ แอเรียลต่างๆ รวมถึงร้านคอนเสปสโตร์

Wake & Wonder เริ่มมาจากความชอบทางโยคะและแฟชั่น Wake&Wonder ต้องการจะ

ผสานไลฟสไตล์ให้คนมีสุขภาพดี และได้ทำาในสิ่งที่รัก แฟชั่นก็เป็นเรื่องสำาคัญสำาหรับผู้หญิง

ที่อยากจะสวยทุกๆเมื่อ รวมถึงในเวลาออกกำาลัง Wake&Wonder ไม่เพียงตอบสนองความ

ต้องการของผู้หญิงแอคทีฟ ที่ต้องการแฟชั่นในการออกกำาลัง แต่ยังรวมไปถึงคุณภาพเสื้อ

ผ้าแอคทีฟ ที่ ใส่แล้วสวย พร้อมทั้งใส่สบาย และกระชับ พยุงสรีระ เหมาะแก่การเคลื่อนไหวใน

ทุกท่วงท่า ด้วยเนื้อผ้า และการตัดเย็บอย่างพิถีพิถันทุกขั้นตอน



MARKETS BRAND IDENTITY BRAND IMAGE BRAND AWARENESS BRAND KEY VALUE

ACTIVEWEAR

STREET
FASHION

WAKE & WONDER INTERNAL ANALYSIS

• ดีไซน์เฉพาะ

• คุณภาพสินค้าดี

• มินิมอล เซ็กซี่ ดีไซน์

• เสนอแอคทีฟไลฟ

สไตล์ของผู้หญิง

• โยคะแวร์

• มินิมอล เซ็กซี่ ดีไซน์

• เสนอแอคทีฟไลฟ

สไตล์ของผู้หญิง

• เสื้อผ้าเซ็กซี่

• สปอร์ตแวร์

• ด้วยดีไซน์ที่แตก

ต่างอาจะนำาไปใช้ใน 

Street Fashion ได้

• แบรนด์โยคะแวร์ใหม่ • PASSION

• SEXYNESS

• ACTIVE

• W&W พยาม

โปรโมท แอคทีฟ 

เฮลตี้ ไลฟสไตล์



WAKE & WONDER SWOT

STRENGTH

• ดีไซน์ เฉพาะ ย ูน ิค

• เน ้นความเป ็นสปอร์แวร ์ ท ี ่ เซ ็กซ ี ่

• ส ินค้าค ุณภาพดี

• ค ุณภาพแมททีเร ียล

• โปรโมท แอคทีฟ เฮลตี ้ ไลฟสไตล์

• เนตเว ิร ์คโยคะ

OPPORTUNITY

• การเจริญเติบโตของตลาดแอคทีฟแวร์ส ูง

เป ็นเทรนด์ขาข ึ ้น

• ความต้องการสินค้าแอคทีฟแวร์ของ

กลุ ่มตลาดนิช ท ี ่ต ้องการความแตกต่าง

• การที ่ย ังไม ่ม ีแบรนด์ย ูต ิคแอคทีฟแวร์ท ี ่

เข ็งแรงในเม ืองไทย

WEAKNESS

• ราคาค่อนข้างสูง

• แบรนด์ ใหม่ ย ังไม ่ เป ็นท ี ่ร ู ้จ ัก

• ไม ่ค ่อยมีโปรโมชั ่นส ่งเสริมการขาย

• แบบสินค้าม ี ให ้ เล ือกไม ่มาก

• เปลี ่ยนสินค้าช ้า

• ช ่องทางกระจายสินค้าย ังไม ่ด ีน ัก

THREAT

• การจัดระบบใหม่ อาจะท ำาให ้ตะก ุกตะก ัก

• พนักงานยังขาดความเช ี ่ยวชาญในหลายๆ

ด้าน

• แบรนด์แอคทีฟแวร์ เก ินข ึ ้นเร ื ่อยๆ

• ช่วงเศรษฐกิจที ่ ไม ่ค ่อยดี



WAKE & WONDER TARGET

SHE IS.. SIMPLE SOPHISTICATED MINIMALIST CONFIDENT CONTRAST PASSIONATE INDEPENDENT AMBITIOUS 
FEMININE ACTIVE



CHARACTERISTIC BEHAVIOR

• เพศ หญิง

• อายุ 25-40 ปี

• การศึกษา ปริญญา

ตรีเป ็นต้นไป

• รายได ้ 20,000 บาท

ขึ ้นไป

• สถานภาพโสด สมรส

• คนไทยและชาวต่าง

ชาติ

• ออกกำาล ังกายเป ็น

ประจ ำา เช ่นโยคะ ว ิ ่ง 

แอเร ียล เต ้น ฟิตเนส

• กำาลังซื้อ B-B+ 

• รักแฟชั่น

• ร ักสุขภาพ

• รักการออกกำาล ัง

• ร ักสวยรักงาม

• ปรานีตในการเล ือกใช ้

ส ินค ้า

WAKE & WONDER TARGET



WAKE & WONDER COMPETITORS

 FAHION
BRANDING

 HIGH PRICE

LOW PRICE

POPULARITY



STRENGTHBRAND COMPETITORS

LULULEMON WORLDWIDE

EASYOGA THAILAND

NIKE

SINGHA ACTIVELIFE

PREE ACTIVEWEAR 

WAKINGBEE

ONZIE

WEAKNESS

ความแข็งแกร่งของแบรนด์

อินโนเวทีฟ

สินค้าหลากหลาย

สินค้าม ีด ี ไซน ์ เฉพาะ ค ุณภาพสูง

เป ็นแบรนด์ โยคะไต ้หว ัน

ความแข ็งแกร่งของแบรนด์

ราคาสูง

ไม ่ม ีต ัวแทนจำาหน่ายอย่างเป ็นทางการ

ราคาสูง

เฉพาะกลุ ่มโยคะ

WAKE & WONDER COMPETITORS

ความแข ็งแกร่งของแบรนด์

อ ินโนเวทีฟ

ช่องทางการจัดจำาหน่ายดี

ราคาไม ่ส ูงมาก

แบรนด์อเมริกา ด ี ไซน ์จ ัดจ ้าน เฉพาะ

ม ีดารา เซเลป ซัพพอร์ตมาก

ทุนหนา

ช่องทางการจัดจำาหน่ายดี ข ึ ้นห ้าง

มีด ี ไซน ์พอประมาณ

ราคาค่อนข้างต่ ำา เม ื ่อเท ียบกับแบรนด์อ ื ่น

ท ำามาร ์ เกตติ ้งได ้ค ่อนข้างดี

ความเป ็นแมส

ดีไซน์ม ี ให ้ เล ือกไม ่มาก

ช่องทางการจีดจำาหน่าย เฉพาะกลุ ่ม

ช ่องทางการจัดจำาหน่ายไม ่มาก

ราคาสูง ค ุณภาพไม่ค ่อยดี

ช ่องทางการจัดจำาหน่ายไม ่มาก


